                               ЦЕНА

Открытые и сфокусированные вопросы  для установления  оптимальной наценки,

1, Как дела

2, Как торговля,

3, Чем можно привлечь покупателя,

4, Чем для вас являются сигареты,

5, Что влияет на продажи,

6, В какой магазин идёте вы,

7, Какие покупатели заходят к вам,

8, Чем отличается покупатель Парламента от покупателя Оптимы,

9, На что повлияет привлечение новых покупателей,

10, Кто из поставщиков доставляет вам сигареты,

11, Сколько пачек в день продаёте,

12, Что вы делаете чтобы сигареты были более доступными

13, Какие есть у вас для этого возможности,

14, Как часто  курильщик  покупает сигареты,

15, Сколько штук или пачек сигарет в среднем выкуривает человек,

16, Как получить удовлетворение от покупки,

17, Как вы понимаете быть конкурентноспособными,

18, Что означает предоставить выбор покупателю,

19, Сколько пачек вы продаёте в день. Всего лишь… 

20, Какими покупателями вы дорожите больше всего,

21, На что бывают обижены покупатели,

22, Как  раскрутить покупателя сделать больше покупок,

23, Вы приняли решение продавать сигареты,почему,

24, Что можно сделать чтобы продажи ужасно возросли,

25, В чём преимущесво вашего магазина перед другими,

26, Что интересует покупателя,

27, Какие интересы покупателя для вас дороги,

28, Что приносит вам стабильную прибыль,

29, Что можно сделать чтобы прибыль была стабильна,

30, Каковы причины покупателя приобретать продукцию именно у вас,

31, Как достичь немедленного роста продаж,

32, Что можно сделать с товаром чтобы он не заляживался,

33, В какой ценовой категории сигареты продаются лучше,

34, Какой процент наценки,  

35, Как вы  решаете сможете ли вы купить сейчас,

36, Что можно сделать чтобы именно в этой ценовой категории  сигареты продавались лучше,

37, Как облегчить для покупателя расставание с деньгами,

38, Какую цену на товар можно назвать привлекательной,

39, Как повлияет снижение цен на продажи,

40, Почему покупатели в выходные дни ездят на рынок,

41, Сколько стоит пакет молока, Какой процент покупателей   будет покупать его в 2  раза дороже,

42, Что заставляет задуматься покупателя приобрести одну или две пачки,

  Купить один раз или вновь придти за покупкой,

43,  Как упростить работу продавца, а именно отсутствие работы с мелочью,

44,  К чему приводят рождественские или любые другие скидки на товар,

45,  Что вы считаете первостепенным видимость или цена на товар,

46,  Как характеризует  магазин невысокая цена на товар,

47,  Как усилить желание покупателя в пользу дорогих сигарет

48, Как увеличить число повторных покупок

49, Когда вы нашли свой товар на что вы смотрите,

50, Зачем нужны ценники на товар,

51, Как создать свободные деньги,

52, Почему у вас покупают в основном Приму,

      значит цена для людей важна, не так ли,  

